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Ginkgo Analytics bietet ,,Data Science as a Service” und hat sich auf Kl spezialisiert

Data Science
Experts

Enablement
and Training

Prototypes
and Solutions

Reusable
ML Products

Senior Data Scientists

Wir sind Senior Professionals
mit Erfahrung in den Bereichen
Data Science, Machine Learning
und Al.

Schnelle Resultate

Wir verfligen Gber fundierte
Kenntnisse im Algorithmen-
Design, in der Modellierung und
haben eine agile Denkweise, um
schnelle Ergebnisse zu erzielen.
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Unternehmensexpertise

Wir kennen die geschaftlichen
Wertschopfungsketten und wie
man mit Machine Learning und
KI Wert schafft.

Unabhadngig

Wir kennen die auf dem Markt
verfigbaren Data-Science-
Losungen und finden die beste
Losung fur den Kunden -
toolunabhangig.

Mit zunehmender Digitalisierung werden die geschaftlichen Herausforderungen immer datenorientierter. Ginkgo Analytics wurde Ende 2017 in Hamburg gegriindet und ist
spezialisiert auf ganzheitliche Big Data Analytics und Machine Learning Losungen, welche die Fahigkeiten und Methoden unserer Kunden in diesem Bereich starken.
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,Kunstliche Intelligenz ist die Wissenschaft und Technik, intelligente Maschinen
herzustellen, insbesondere intelligente Computerprogramme" (John McCarthy)

Kiinstliche Intelligenz

Kiinstliche Intelligenz (KI)
Alle Techniken, welche es technischen @
Systemen erlauben, menschliches
Verhalten nachzustellen

Machine Learning (ML) o« Machine Learning

Teilmenge der Al Techniken, benutzt
statistische Methoden um aus Daten zu

lernen

Deep Learning (DL) e
Teilmenge von ML, welche komplexe Deep Learning
vielschichtige Neuronale Netzwerke

benutzt, um Muster in Daten zu erkennen




Die Machine Learning und Deep Learning Methoden haben sich in den letzten Jahren
signifikant verbessert und viele neue Anwendungsfalle ermoéglicht
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Big Data Auswertungen etabliert

30%

Kl implementiert

13%

Linendonk-Studie 2019 — Kiinstliche Intelligenz von Ginkgo Management Consulting, Ginkgo Analytics und
Linendonk & Hossenfelder, Juli 2019




Top 3 Hindernisse bei der Einfuhrung von KI

Datensilos 71%

Skills / Data Science Know How 60%

Organisatorische Hlirden 43%

ZATNE | (nendonk Studie 2019 — Kinstliche Intelligenz von Ginkgo Management Consulting, Ginkgo Analytics und
%5 Lunendonk & Hossenfelder, Juli 2019




Startups mit einem digitalen Produkt Aber was ist mit traditionellen Firmen?
haben es einfach Kl zu nutzen.

Better Product

More Data More Users

Der Virtuous Cycle of Al hat Gultigkeit fur
Internetfirmen mit digitalen Produkten —
traditionelle Firmen haben mehr zu tun

https://landing.ai/ai-transformation-playbook/ G IN KG O
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https://landing.ai/ai-transformation-playbook/
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Die Grundvoraussetzung fur Kl ist Digitalisierung

X X

I

X O
Digitalinternal processes

i

Digital touchpoints with customers
and business partners

Assets are equipped with
sensors (loT)

_________________________

A prerequisite to become
data driven is to have data

(©

Die Grundlage fur Kl sind verfligbare Daten
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Ein datengetriebenes Unternehmen versteht seine Daten und kann sie produktiv nutzen
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Data Infrastructure
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Data Culture

Data Preparation

Analytics Use Case
Pipeline

D

Data Skills and Roles
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Data Models

IR

Data Driven Decisions Data Monetization
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Al Powerec Al Powered
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Die Bausteine fiir den Einsatz von Kl konnen fur jedes Unternehmen genutzt werden

Al Powered
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Assets are equipped with
sensors (loT)
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A prerequisite to become
datadriven is to have data
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Es gibt einen klaren Fahrplan, um Machine Learning im eigenen Unternehmen zu nutzen

Die eigenen Massnahmen zur Erste Prototypen
Fahigkeiten und Transformation produktiv nutzen,
Licken kennen planen und ein Team Erfahrungen

(Self-Assessment) zusammenstellen sammeln und
lernen

Bewusstsein Vision und Ziel Loslegen! Es gibt
schaffen fiir das sowie strategische keinen Grund zu
Thema Kl —Use Leitplanken warten
Cases entwickeln, festlegen

Prototypen bauen

nnnnnnnnn
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Ginkgo Analytics
www.ginkgo-analytics.com
contact@ginkgo-analytics.com

HAMBURG

Ginkgo Analytics GmbH
Hohe Bleichen 21
20354 Hamburg
Deutschland



